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Alto padrao a
bordo: barcos de
luxo investem
em conforto

de mansao,

com decoragao
sofisticada,
moveis de
design e
espacos como
academia e
cozinha gourmet

S —

mercado imobilia-

rio de alto padréo

tem inspirado a
industria ndutica a fabricar
barcos que mais parecem
mansdes flutuantes. Sdo
iates de luxo com cozinha
gourmet, academia profis-
sional eaté varanda, decora-
dos com méveis de madeira
—nada de pléstico ou fibra
de vidro — e que podem ser
comprados ainda “na plan-
ta”, antes da construcdo.
Segundo os estaleiros, a
ideiaécriarumaextensdoda
residénciados proprietarios,
com o maximo de conforto,
para que eles se sintam em
casamesmo emalto-mar.

Nesta semana, durante o
Sdo Paulo Boat Show 2025
— principal evento do se-
tor, realizado de 18 a 23 de
setembro na capital paulista
—, o estaleiro Intermarine
apresentou o projeto de seu
novo “superyacht”: o mo-
delo 25M, com 230 metros
quadrados de dreattil e 25
metros de comprimento.

Obarcotera quatro suites
— incluindo a cabine mds-
ter,de 26 metros quadrados
—,umavarandalateral com
oito metros e ambientes ge-
nerosos que podem receber
um bar, sofds amplos, mesa
dejantar oujacuzzi.

“Cada vez mais, os bar-
cos estdo ficando pareci-
dos com a residéncia das
pessoas, que querem incluir
aliuma parte darotina que
tém em casa, com itens co-
mo uma academia”, afir-
ma Roberta Ramalho, CEO
daIntermarine.

Paraatender a demanda, a
empresafechou parceriacom
amarcaitaliana Technogym,
a mesma que equipa os es-
pacos “fitness” dos prédios
de alto padrdo pais afora.
“Conseguimos montar uma
estacdo compacta em qual-
quer barco, para que o clien-
te mantenha sua agenda de
exercicios fisicos a bordo”,
explica Roberta.

A executiva destaca o ser-
vico de personalizacdo dos
iates: um time de 26 enge-
nheiros,arquitetos e experts

Carenagem em fibra nautica
define a personalidade do
Yachthouse by Pininfarina, em
Balneario Camboriu (SC)
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O setor nautico esta produzindoiates comvaranda,
academia e cozinhagourmet, que podem ter ambientes
personalizados e seradquiridos ainda ‘na planta’

Mansoes flutuantes levam
luxo imobiliario ao alto-mar
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Acima, suite master com 26 metros quadrados: tamanho de quarto de
hotel. A direita, no detalhe, o iate Intermarine 25M tem 230 metros de
area util, quatro suites e varanda e pode ser comprado “na planta”

navais torna cada barco uni-
co,conformeapersonalidade
docliente eaviabilidade téc-
nica da customizagdo. Com
preco estimado em R§ 40
milhdes, 0 25M estd em eta-
pafinal de desenvolvimento,
mas ja tem compradores.

“E possifvel trocar mé-
veis, revestimentos e alte-
rar plantas, desde que ndo
interfira na seguranca e na
funcionalidade. Vendemos
dois 25M para dois irmaos,
ecadaum quer seubarcode
um jeito: um pediu pista de

danca no deque principal,
e o outro quer um ‘lounge’
parareceber amigos e fami-
liares”, revela.
Adquirirbarcos “naplan-
ta”,como umapartamento,
ndo chega a ser incomum:
a empresa Triton Yachts,
também presente no even-
to paulistano, vendeu duas
unidades de sua nova lan-
cha Flyer 32 ainda na fa-
se de projeto. O barco cus-
ta a partir de R$ 950 mil
e tem uma plataforma la-
teral que se abre no estilo
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“beach
club”, com
areagourmetintegrada, so-
larios de proaepopaesofds
no “cockpit”,queampliama
convivénciaabordo.

‘BOAT OFFICE’
O aprimoramento do nivel
de confortoabordo tem fei-
to muitos clientes optarem
por passar mais tempo no
barco. Outro fator favora-
vel € a evolucdo da tecno-
logia de conectividade via
satélite, sanandoumantigo
problema de quem navega:
afaltadesinal deinternet.
“Com espacos mais ge-
nerosos, bem equipados
e wi-fi de alta velocidade,
muitas pessoas tém ido pa-
raamarina na quarta-feira
e terminado a semana de

Empreendimento
Charles Il Yacht
Royal Home, em
Itapema (SC), é
desenvolvido em
parceria com o
estaleiro Okean

trabalho dentro do barco”,
conta Roberta. As proprias
marinas tém sido essenci-
aisno suporte a quem deci-
de passar mais tempo em-
barcado. Em Itajai (SC), a
marina local tem recebido
familias que usamaembar-
cagdo como segunda resi-
dénciade verio.

“Tem muita gente prefe-
rindo comprar um barco a
um imoével na praia. A pes-
soa deixa o barco ancorado
por trés meses e fica hos-
pedado nele durante a alta
temporada, aproveitando a
infraestruturade gastrono-
mia e servicos do espago”,
afirma Carlos Oliveira, di-
retor da Marina Itajai.

Segundo ele, a didria na
marina,que custade R§ 220
aR$1,2mil dependendodo
tamanho do barco, tem va-
lor mais em conta do que o
da locagdo de um aparta-
mento no Réveillon ou nas
férias de janeiro. “Além dis-
s0,épossivelirevoltaraou-
tras praias, como em Flo-
rianépolis. Ndo ficarestrito
aumlugar sé”, ressalta.

INSPIRACAO

Em terra firme, empreen-
dimentos imobilidrios ins-
pirados em barcos de luxo
também tém movimenta-
do o mercado. Na badalada
Balnedrio Camboriti (SC),0
Yachthouse by Pininfarina
— que conta com o arra-
nha-céumais alto do Brasil
naatualidade, com 294 me-
tros —trazno embasamen-
to uma imensa carenagem
com painéis em fibra nduti-
ca, que remete ao desenho
daproade um barco.

Na vizinha Itapema, a
Gessele Empreendimentos
langard em abril de 2026
o projeto Charles II Yacht
Royal Home by Okean, mar-
cadeiates sofisticados com
sede em Itajai. O edificio, as
margens do Rio Perequé, te-
rd marina para até cem jet
skis e atracadouro de bar-
cos bem diante do terreno.
Atorre de 70 pavimentos e

252 metros de altura terd
referéncias nduticas nas
areas comuns, “roof-

top” e portaria.
“Serd a primeira

‘collab’ com um es-

taleirodeiatesdelu-

xonopais.Aentrada

do prédio lembra o

acessoaumapopade

barco. E,no ‘rooftop’,
haverd uma borda co-
mo se fosse a proa, a 252
metrosdealtura”, dizJodo
Conhaqui, presidente da
Gessele Empreendimentos.

Os apartamentos e as
“penthouses” terdo, res-
pectivamente, cercade 200
e 439 metros quadrados. Os
precos deverdo partir de
R$6milhdes,eoVGVestima-
do supera R 600 milhdes.
As obras comecargo no se-
gundo semestre de 2026.
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Brasil

A direita,

novo “hotspot”
do litoral
catarinense,

a Praia Brava
traz projetos
sofisticados
emmeio a
paisagem
rustica. No
trecho norte, 0
metro quadrado
ja ultrapassa
R$ 100 mil

fenémeno imobilia-

rio do litoral catari-

nense estd vivendo
um novo capitulo: apds o
“boom” de arranha-céus em
Balnedrio Camborit, chegoua
vez deacidade vizinha, Itajai,
atrair osholofotes —especial-
mente na Praia Brava, onde
projetosassinados por marcas
deluxo e escritorios de arqui-
tetura renomados estdo ele-
vandoonivel do“real estate”.

Itajai tem o maior PIB do
estado,impulsionado pelaati-
vidade portudria, e o quarto
maior valor médio de metro
quadradoresidencial paraven-
da do pais, segundo o indice
FipeZap de setembro: R§ 12,6
mil, atrds apenas de Balnedrio
eItapema (SC) e Vitéria (ES).

Nostrés quilometrosde or-
la da Praia Brava, no entan-
to, os valores praticados nos
langamentos de frente parao
mar variam entre R§ 45 mil e
R$ 55 mil. Mashdnegociagdes
que ja partem dos R$ 100 mil
—omaiscarodo Brasil.

Esse recorde ¢ verificado
na Brava Norte, um trecho de
menos de um quilometro de
areia, entreaLagoadoCassino
eoCantodo Morcego. A praia
¢ rustica, com restinga pre-
servada, acessada apenas por
umarua. A prefeitura executa
obras dereurbanizagdonaor-
la, com melhorias na infraes-
truturavidriae criagdode par-
ques nos extremos.

Ali, hé oito projetos imobi-
lidriosemdesenvolvimentoe
um jd entregue: o Bravissima
Private Residence, da Taroii
Investment Group, com dez
prédios de cinco pavimentos
e apartamentos entre 360 e
1,3milmetros quadrados.

O projeto mais aguardado
¢ o Tempo, da Miize Incor-
poradora. ComVGVdeR$2,5
bilhdes, o complexo terd sete
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Bairrode Itajai (SC) tem tres quilometros de orla, atmosfera
rustica, empreendimentos luxuosos e trecho ‘escondido’,
onde ovalor do metro quadradoja ultrapassa R$ 100 mil

Praia Brava: a nova joia
do mercado catarinense
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Lancado em agosto, o Atmosphere Home Spa tera o maior “wellness
center” residencial do pais (2,6 mil metros quadrados) e marcas italianas

torresresidenciaiseumhotel
Emiliano, marca paulistana
que fard sua estreiano Suldo
pais. A arquitetura serd assi-
nadapeloescritdriobritanico
Foster+Partners,cominterio-
resdePatricia Anastassiadise
paisagismodaJAS8.

Com 14 torres, 322 apartamentos
e mais de 60 itens de lazer, Brava
Home Resort é referéncia na regido
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“Reunimos um grupo ex-
tremamente qualificadopara
traduzir os pilares do projeto
emproduto e servigo: arquite-
tura,design, hotelariaenatu-
reza”, pontua Arthur Fischer
Neto, sécio-diretor da Miize.

O langamento oficial estd
previsto paranovembro, mas
jahd pré-reservas e negocia-
¢Oes em andamento, adianta
ele. “Natabela, o metro qua-
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Acima, o Tempo tera assinaturas
famosas: arquitetura por
Foster+Partners, interiores de
Patricia Anastassiadis e servigos
de hotelaria do Emiliano

drado partira de R§ 65 mil,
mas algumas unidades véo
extrapolar ostrés digitos pela
exclusividade”, informa.

LADO SUL

Na Brava Sul, com dois quil6-
metros de praia, o mercado
imobilidrio se desenvolve com
maisvelocidade ehd maistem-
po. Sdopoucos terrenosdispo-
niveis, e o limite construtivo
impedeaverticalizago.

O Brava Home Resort, da
Procave Empreendimentos,
¢ uma referéncia. Sdo 14 pré-
diosemmeioa6omil metros
quadradosdedreaverde,com
322.apartamentos (todosven-
didos), mais de 60 espacos de
lazer e restaurante proprio.

“A Praia Brava destaca-se
pelo adensamento controla-
do,pelocontatocomanature-
zaepelonivel de exclusivida-
de que a torna praticamente
um ‘condominio fechado’,
com alta sensacdo de se-
guranca”, afirma Clévis de
Albuquerque Filho, diretor
Comercial da Procave.

Em agosto, a Dall Empre-
endimentos lan¢ou o Atmos-
phere Home Spa, um condo-
minio com oito torres, 320
unidades e VGV de R$ 3 bi-
lhdes. O projeto arquitetd-
nico ¢ do escritério Creato
Arquitectos, com paisagismo
de Benedito Abbud e curado-
ria de interiores de marcas
italianas,como Versace Home,
Olivarie Barovier & Toso.

O principal diferencial do
projeto serd o “wellness cen-
ter” de 2,6 mil metros qua-
drados, piscinas ionizadas,
“lounges” sensoriais, dreas
de relaxamento, salas de te-
rapias e “fitness center” com
equipamentos Technogym.

“Desde a pandemia, a Bra-
vavem registrando forte va-
lorizagio imobilidria, por ser
sindénimo de qualidade de vi-
da e contato com a natureza.
A escolha por fazer um em-
preendimento ancorado no
bem-estar vai ao encontro
disso, buscando atender a
quem procura ‘lifestyle’ nes-
se trecho do litoral”, afirma
Wadis Dall’Oglio Neto, co-
fundador e presidente da Dall.

Ovalordometroquadrado
noAtmosphere partede R§ 35
mil. Cercade 40%dosaparta-
mentos foram reservados na
semanadelancamento,eaen-
tregaestd previstapara2029.
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Entrevista

GUILHERME LIMA, ARQUITETO
E SOCIO DA ENGEPRAT

ormado pela UFRJ, Gui-

lherme Lima, 44 anos, é

o0 arquiteto a frente de
um projeto ousado e inovador
na Regido Serrana: o residencial
da Fazenda Belavista, que tem
nove empresas como socias. O
terreno de um milhdo de metros
quadrados, que abriga uma sede
histérica de 1930, foi dividido
em duas glebas: uma dreade 497
mil metros quadrados, onde es-
td em andamento o empreendi-
mento imobilidrio, e outra com
metragem de 500 mil, que éuma
ReservaParticular de Patrimonio
Natural (RPPN).

O projeto preve baixa taxa de
ocupacdo,integra¢do comanatu-
rezae preservacdodopatrimonio
histérico, combinando moder-
nidade, qualidade de vida e sus-
tentabilidade. A drea preservada
representa 70% da propriedade
— 50%referente areserva parti-
cular e 20% da drea de preserva-
cdonaglebadoprojeto.

A preservagdo foi uma deci-
sdo ousada. Qualfoioimpac-
to no projeto?

Guilherme Lima — Quando
conhecemos a fazenda, nos en-
cantamoscomanatureza,avista
easmontanhas e tentamos fazer
um projeto de arquitetura que
ndo brigasse com tudo aquilo.
Quembuscaaserraquerviverem
meio ao verde, ter contato com a
natureza e, se possivel, ndo ter
vizinhos. A preservagcgo propor-
ciona exatamenteisso.

Qual é a taxa de ocupacdo
prevista para o residencial?
Apenas5%dadreatotaldafazen-
da serd ocupada com constru-
¢oes, incluindo toda a infraes-
trutura de lazer: clube, campo
de golfe, piscinas, lago, spa, bar e
“lounge”, disponiveis para o uso
didrio ou paraeventos privados.

Qual foi o maior desafio de
fazerumresidencialemuma
drea tio extensa?
Unir a diversidade do terreno. A
partebaixa, maisplana, estarece-
bendoosprojetosmultifamiliares,
comércio e lazer. Jda parte alta,
mais verticalizada, foi destinada
alotes exclusivos e de baixa den-
sidade.Atransicdoentreelasseda
por uma drea preservada de cer-
cade 700 mil metros quadrados,
um percursoque conecta, mas, a0
mesmo tempo, isola. »»»>
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